
Как маркетплейс продвигает свой сайт 

в поисковой выдаче

SEO OZON



optimization
2021

2

Автоматизация и аналитика
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Аналитика в SEO на уровне БД

Все,

что можно автоматизировать
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Аналитика в SEO на уровне БД

БД OZON

Big Query SEO Work Power BI
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Эстимации SEO метрик и построение KPI 
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Влияние отзывов на ранжирование товара
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Вывод: Наблюдается прямая зависимость поисковой видимости от количества отзывов о товаре - чем больше отзывов, тем лучше позиции страницы товара.

Источник: SEO Work.

Количество отзывов в карточке товара
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Аналитика подсказок на фильтрах 

Вывод: Подсказки разместили в конце 2 квартала. Благодаря подсказкам растет конверсия add2cart, подсказки увеличивают вовлеченность пользователей и в 
целом улучшают поведенческие характеристики сайта, что способствует росту позиций в поисковых системах, растет конверсия из просмотра в применение 
фильтра. Подсказки помогают пользователю определиться и совершить покупку без сомнений и поиска информации на других ресурсах. 
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Сезонность по категориям

Как исключить категории с положительным трендом YoY

1. Данные частотности выгружаются за два года из Yandex Wordstat

2. Считаем относительный прирост частотности год к году по 

месяцам

3. Ищем медианное значение в полученной строке прироста YoY по 

месяцам

4. Если медианное значение превышает установленный лимит, то 

считаем запрос растущим

Запросы с положительным трендом (частотность по которым растет год к году) могут оказывать влияние 
на итоговую сводку и портить статистику, поэтому их необходимо исключить.
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Концепт обогащения семантики

Как это 
работает?

Подаем на вход URL, по которым 
хотим получить запросы из 

поисковой системы

База данных содержит 90 млн. 
запросовБД

Сбор SERP по запросам

URL

Поиск в SERP нужного URL

Запись
URL + запрос

По каждому запросу собирается 
топ-10 поисковой выдачи 

В собранных серпах ищется 
нужный URL

Собираются запросы, по которым 
отображался в выдаче этот URL
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Концепт обогащения семантики

В чем 
отличие?

В базе данных хранятся все URL

из серпа. Следовательно вы

можете искать пересечения по

URL разных сайтов. Например,

чтобы оценить долю своего

присутствия по определенному

кластеру.

Подав на вход URL

https://www.ozon.ru/category/smart

fony-15502/ получите запрос

«купить смартфон», кроме того по

этому запросу еще ранжируется

https://www.site.ru/smartfony/

Теперь можем подать на вход

https://www.site.ru/smartfony/ и

получить список запросов, по

которым ранжируется этот URL.

БД

Сбор SERP по запросам

URL

Поиск в SERP нужного URL

Запись
URL + запрос
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* Для оптимизации трудозатрат НЧ-ключи удалялись 

Результат обогащения семантики

Категория На вход (URLs) Было Стало Прирост

Автотовары 45 458

Ключи 71 213 110 934 +36%

«WS» 1 191 961 18 310 464 +93%

Цифровые товары 1 556

Ключи 6 342 10 930 +42%

«WS» 524 140 5 151 326 +90%

Электроника 13 738

Ключи 64 668 119 347 +46%

«WS» 10 732 725 29 317 201 +63%
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Транслитерация брендов

Комментарий: Мы добавили в мета-теги транслитерацию брендов и получили динамику: 
AVG Position рост в Y +24.8% в G +7.7% -2,8 и -0,6. %ТОП 10 рост в Y +15.82% и в G +3.5%

Источник: SEO Work
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Линкбилдинг

Вывод: Наблюдается прямая зависимость влияния наличия ссылок на метрики ТОП 5 и ТОП 10.
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Комментарий: Площадки прогонялись по checktrust + дополнительно оценивались двумя асессорами по признакам
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Работа с апдейтами поисковых систем

1. Провели аналитику конкурентов по 

метрикам.

2. Заметили динамику в категориях 

YMYL, что лишний раз указывает на 

update Google.

3. Определили план действий + 

дополнительно запустили проверку 

через лабораторию поисковой 

аналитики Аип.

Локализация 
проблемы

Коммерчески
е факторы

Текстовые 
факторы

Скорость 
CoreWebVital
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Метрики
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Работа с апдейтами поисковых систем

Какие метрики можно анализировать?

1. Смена релевантных страниц

2. Просадка по частотности запросов (ВЧ, СЧ, НЧ)

3. Анализ просадки по кол-ву слов в запросе

4. Динамика средней позиции

5. Изменение количества запросов в ТОП-3, ТОП-5, ТОП-10
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Работа с апдейтами поисковых систем

Типы сайтов

1. Портал

2. Форум

3. Вики

4. Статейник/Новостник

5. Агрегатор

6. Социальная сеть

7. Услуги

8. Отзовик

9. Ecommerce

10. Производитель

11. Прочее

Выдача может быть

1. Сформированная

2. Несформированная

Тематики YMYL

1. Новостные ресурсы

2. Юриспруденция

3. Сайты органов власти

4. Финансы 

5. Покупка товара

6. Здоровье 

Если выдача явно сформирована, то в 

ней должны присутствовать сайты и 

страницы одного конкретного типа.

После апдейтов выдача может 

меняться. Например, до апдейта

запрос «озон» может считаться 

витальным и по нему будут 

ранжироваться брендовые ресурсы. 

После апдейта он может стать 

информационным и выдача будет 

формироваться совершенно иначе.



Фиксация результатов

Проведение исследований

Составление плана действий

Построение гипотез

Выделение срезов по сайту

Анализ метрик
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Работа с апдейтами поисковых систем

Сторонняя аналитика
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Коммуникация со смежными отделами 
Организация процессов



BU

CM

IT

Коммерция

Аналитика

Контент
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Структура взаимодействия

Маркетинг

Логистика
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Структура отдела

SEO

Навигация

Контент

Директ-маркетинг

Аналитика

Контекст

SEO

Аналитика КопирайтОптимизация

• Обработка 
семантики

• Оптимизация 
мета-тегов

• Текстовый анализ

• Линкбилдинг

• SEO аналитика

• WEB аналитика

• Бизнес аналитика

• Автоматизация

• Копирайт и 
редактура

• Создание 
подсказок

• Работа с инфо 
проектамиМ

а
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к
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ти
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Процессы

1. База знаний для накопления знаний и 

анбординга

2. Все процессы описаны и 

регламентированы.

3. Настроен процесс контроля задач от 

SEO отдела на смежные отделы.

4. FAQ и помощь при постановке задач 

на SEO отдел



optimization
2021

22

Внутренние инструменты & поддержка
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Редактирование мета-тегов
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Редактирование мета-тегов

Комментарий: В Яндексе падение вызвано переводом Маркета из блока с колдунщиком в блок с органикой, что сдвинуло все сайты. В Google наблюдается 
положительная динамика. Источник SEO Work.
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Шаблоны мета-тегов PDP

Вывод: Очень важно иметь возможность выводить важные атрибуты товаров в мета-теги pdp для 
ранжирования в тематике. 

Чем подробнее вы заполняете атрибуты у своих товаров, тем больше шансов, что они попадут в топ выдачи, 
т.к. шаблонизатор использует атрибуты.!
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Шаблоны мета-тегов PDP
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Результат проработки мета-тегов PDP

Вывод: Наблюдается положительная динамика через месяц, после настройки шаблонов на выборке страниц PDP. 
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Техмониторинг, поддержка

Анализ логов онлайн, мониторинг скорости работы сайта
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Бонус
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● 1 месяц бесплатного использования DeepSerp. 

● Полный функционал, без ограничений по размеру 

и кол-ву выборок. 

● Доступ будет предоставлен в течение суток только 

участникам, которые оформят заявку 29 октября.

DeepSerp
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Контакты:

+7 (985) 165 0286

dekolesnikov@ozon.ru

www.facebook.com/Kolesnikov.Den 

Денис Колесников

SEO BU Group Head, OZON

Спасибо!


